
Sammanfattning av 
besökarundersökning
Bakgrund/Syfte

Den 10–12 november arrangerades Allt för Hälsan på Stockholmsmässan. Samtidigt gick mässorna 
Stockholm Food & Wine och skönhetsmässan Acadermia. Samma biljett gällde för alla tre mässorna.  
Stockholmsmässan har under en serie av år genomfört besökarundersökningar för att kontinuerligt följa
upp och bevaka publiksammansättningen samt dess attityd till mässan. Resultatet av undersökningarna
har använts för att utveckla och anpassa mässan efter besökarnas önskemål.

Metod – besökarundersökningen

Till mässorna denna helg kom 31 733 besökare.  Besökarstudien för Allt för Hälsan 2017 baseras på en 
digital undersökning ihopsatt av Stockholmsmässans analysenhet och som skickats via e-mail till de av 
mässans besökare som köpte sin biljett online. Medverkan i undersökningen var frivillig och 532 personer
valde att svara på undersökningen.

Resultat

På följande sida finns en sammanfattning av de viktigaste resultaten redovisade i punktform.
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